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Badanie jakościowe turystyki azjatyckiej: Ontologie, epistemologie, metodyki i metody to niezwykła książka, która zgłębia
głębokość i złożoność azjatyckiego sektora turystycznego. Autorzy przedstawiają unikalne spojrzenie na turystykę w Azji,
analizując ontologie, epistemologie oraz zróżnicowane metody badawcze. Książka ta stanowi nieocenioną wartość dla
każdego, kto interesuje się turystyką azjatycką i pragnie zgłębić tajniki tego fascynującego tematu.

Poprzez krytyczne podejście do studiów nad turystyką, autorzy eksplorują różne paradygmaty badawcze oraz nowatorskie
metodyologię badawczą, obejmujące autoetnografię, analizę narracyjną i metodologię interpretacyjną. Książka ta otwiera
nowe perspektywy na badania w turystyce, promując refleksyjną metodologię i etyczne podejście do badań.

Zanurz się w fascynującym świecie badania jakościowej turystyki azjatyckiej i odkryj nowe horyzonty w analizie ontologii,
epistemologii, metodologii i metod. Ta książka jest niezbędnym źródłem wiedzy dla studentów, badaczy i praktyków
zainteresowanych wszechstronnym podejściem do badania turystyki w Azji.
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