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Marketing / General, Business & Economics/Public Relations, AIDA Framework, AMEC Framework, ANF: Business
and Management, BUSINESS & ECONOMICS, BUSINESS & ECONOMICS / Business Communication / General,
BUSINESS & ECONOMICS / Management, BUSINESS & ECONOMICS / Management Science, BUSINESS &
ECONOMICS / Marketing / General, Business, Business & Economics/Business Communication - General, Business
& Economics/Management - General, Business & Economics/Management Science, Business & Economics/Marketing
- General, Business & Economics/Public Relations, Business Communication, Business Communication - General,
Business communication & presentation, Business communication and presentation, Business innovation,
Business/Economics, Businesskommunikation und -prasentation, Christensens Innovator's Solution, Christensens
Innovator’s Solution, Corporate Communication, Economics, Galloways T-Algorithm, Gartner, Forrester, General,
General Adult, HC, HC/Wirtschaft/Management, HC/Wirtschaft/Werbung, Marketing, Hardcover, Softcover, Hardcover,
Softcover / Wirtschaft/Werbung, Marketing, Hiatts ADKAR-Modell, Innovation PR, Innovation and Technology
Management, Innovation communications, Innovation communications; Public Relations PR; Positionierung
Unternehmen Innovation; Innovator's Dilemma; Innovation PR; communications management;
Kommunikationsstrategie; Positionierungsmatrix; Innovation positionieren; Magic Quadrant und Wave; Gartner,
Forrester; Kanalplanung; Storytelling; AIDA Framework; AMEC Framework; Christensens Innovator¢,s Solution;
Galloways T-Algorithm; Hiatts ADKAR-Modell; Moores Zone to Win, Innovation communications; Public Relations PR;
Positionierung Unternehmen Innovation; Innovator's Dilemma; Innovation PR; communications management;
Kommunikationsstrategie; Positionierungsmatrix; Innovation positionieren; Magic Quadrant und Wave; Kanalplanung;
Storytelling; AIDA Framework; AMEC Framework; Galloways T-Algorithm; Hiatts ADKAR-Modell; Moores Zone to Win;
Gartner, Forrester; Christensens Innovator’s Solution, Innovation communications;Public Relations PR;Positionierung
Unternehmen Innovation;Innovator's Dilemma;Innovation PR;communications
management;Kommunikationsstrategie;Positionierungsmatrix;Innovation positionieren;Magic Quadrant und
Wave;Gartner, Forrester;Kanalplanung;Storytelling;AIDA Framework;AMEC Framework;Christensens Innovator’s
Solution;Galloways T-Algorithm;Hiatts ADKAR-Modell;Moores Zone to Win, Innovation positionieren,
Innovationsmanagement, Innovator's Dilemma, Kanalplanung, Kommunikationsstrategie, Magic Quadrant und Wave,
Management, Management - General, Management Science, Management: Innovation, Marketing, Marketing -
General, Marketing und Vertrieb, Moores Zone to Win, Non-Fiction, Optimieren, Positionierung Unternehmen
Innovation, Positionierungsmatrix, Public Relations, Public Relations PR, Sales & marketing, Sales and marketing,
Storytelling, TEXT, Unternehmenskommunikation, Verstehen, Vertrieb und Marketing, Werbung, Marketing, Wirtschaft,




communications management, Business communication and presentation, Businesskommunikation und -prasentation,
Management: Innovation, Marketing und Vertrieb, Sales and marketing, Vertrieb und Marketing,
HC/Wirtschaft/Management, HC/Wirtschaft/Werbung, Marketing, Hardcover, Softcover / Wirtschaft/Werbung,
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Kommunikationsstrategie; Positionierungsmatrix; Innovation positionieren; Magic Quadrant und Wave; Gartner,
Forrester; Kanalplanung; Storytelling; AIDA Framework; AMEC Framework; Christensens Innovator's Solution;
Galloways T-Algorithm; Hiatts ADKAR-Modell; Moores Zone to Win, Innovation communications; Public Relations PR;
Positionierung Unternehmen Innovation; Innovator's Dilemma; Innovation PR; communications management;
Kommunikationsstrategie; Positionierungsmatrix; Innovation positionieren; Magic Quadrant und Wave; Gartner,
Forrester; Kanalplanung; Storytelling; AIDA Framework; AMEC Framework; Christensens Innovator¢,s Solution;
Galloways T-Algorithm; Hiatts ADKAR-Modell; Moores Zone to Win, Innovation communications; Public Relations PR;
Positionierung Unternehmen Innovation; Innovator's Dilemma; Innovation PR; communications management;
Kommunikationsstrategie; Positionierungsmatrix; Innovation positionieren; Magic Quadrant und Wave; Gartner,
Forrester; Kanalplanung; Storytelling; AIDA Framework; AMEC Framework; Christensens Innovator’s Solution;
Galloways T-Algorithm; Hiatts ADKAR-Modell; Moores Zone to Win, Innovation communications; Public Relations PR;
Positionierung Unternehmen Innovation; Innovator's Dilemma; Innovation PR; communications management;
Kommunikationsstrategie; Positionierungsmatrix; Innovation positionieren; Magic Quadrant und Wave; Kanalplanung;
Storytelling; AIDA Framework; AMEC Framework; Galloways T-Algorithm; Hiatts ADKAR-Modell; Moores Zone to Win;
Gartner, Forrester; Christensens Innovator’s Solution, Innovation communications;Public Relations PR;Positionierung
Unternehmen Innovation;Innovator's Dilemma;Innovation PR;communications
management;Kommunikationsstrategie;Positionierungsmatrix;Innovation positionieren;Magic Quadrant und
Wave;Gartner, Forrester;Kanalplanung;Storytelling;AIDA Framework;AMEC Framework;Christensens Innovator’s
Solution;Galloways T-Algorithm;Hiatts ADKAR-Modell;Moores Zone to Win, Innovator's Dilemma,
Kommunikationsstrategie, Positionierung Unternehmen Innovation, Public Relations PR, communications management
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Wydawnictwo Springer Gabler
Jezyk polski

llo$¢ stron 248

Waga 0.404 kg
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