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Ksigzka "Strategic Communication: Wprowadzenie do Teorii i Globalnej Praktyki" to obszerny przewodnik po zagadnieniach
zwigzanych z komunikacjg strategiczng. Autorzy, Jesper Falkheimer i Mats Heide, przedstawiajg teorie i praktyke
komunikacji strategicznej w kontekscie globalnym. Zawarte w ksigzce tematy obejmujg m.in. zarzadzanie komunikacjg
kryzysowa, branding, mediatyzacje oraz znaczenie komunikacji w organizacjach. Ksigzka skupia sie na roli komunikacji w
procesach biznesowych, spotecznych i historycznych, oferujgc czytelnikowi szeroki wglad w dziedzine komunikacji
strategicznej.

Autorka nie tylko analizuje kluczowe koncepcje i strategie komunikaciji, ale takze przybliza czytelnikowi praktyczne
narzedzia i studia przypadkow z dziedziny komunikacji strategicznej. Zrozumienie proceséw komunikacji, zaréwno w
kontekscie globalnym, jak i lokalnym, jest kluczowe dla skutecznego funkcjonowania organizacji w dynamicznym
Srodowisku biznesowym.

"Strategic Communication: Wprowadzenie do Teorii i Globalnej Praktyki" to pozycja obowigzkowa dla wszystkich, ktérzy
interesuja sie tematyka komunikaciji strategicznej, zaréwno w kontekscie teoretycznym, jak i praktycznym. Ksigzka
zapewnia wszechstronne spojrzenie na wspétczesne wyzwania komunikacyjne dla profesjonalistow z branzy komunikaciji,
marketingu, public relations i zarzgdzania.
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