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Produkt "Zdobywanie serc i umysłów zarządu" autorstwa Ruth Saunders to doskonały przewodnik, który pomoże Ci zyskać
uznanie i wsparcie zarządu dla Twoich działań marketingowych. Książka skupia się na strategiach, które pomogą Ci
przekonać członków zarządu do Twoich pomysłów, prezentując zarazem konkretną studium przypadku i wskazówki
praktyczne.

Rozważania nad zwiększeniem efektywności działań marketingowych i sposobami na skuteczne przekonywanie zarządu to
tylko niektóre z tematów poruszanych przez autora. Książka ukazuje, jak zbudować silną platformę do dialogu z zarządem,
prezentując konkretne przykłady i techniki, które mogą Ci pomóc osiągnąć sukces w zarządzaniu marką i komunikacją
marketingową.

Niezbędna lektura dla profesjonalistów z branży marketingowej oraz zarządu, którzy pragną zrozumieć, jak doskonale
współpracować oraz jak przekonać zarząd do skutecznych działań marketingowych. Poznaj strategie, które pomogą Ci
zdobyć serca i umysły zarządu, sprawiając, że Twoje pomysły staną się kluczowym elementem sukcesu firmy.
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