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Produkt "Zdobywanie serc i umystéw zarzadu" autorstwa Ruth Saunders to doskonaty przewodnik, ktéry pomoze Ci zyskac
uznanie i wsparcie zarzadu dla Twoich dziatan marketingowych. Ksigzka skupia sie na strategiach, ktére pomoga Ci
przekonac cztonkéw zarzadu do Twoich pomystow, prezentujgc zarazem konkretng studium przypadku i wskazéwki
praktyczne.

Rozwazania nad zwiekszeniem efektywnosci dziatan marketingowych i sposobami na skuteczne przekonywanie zarzadu to
tylko niektére z tematow poruszanych przez autora. Ksigzka ukazuje, jak zbudowac silng platforme do dialogu z zarzadem,
prezentujac konkretne przyktady i techniki, ktére moga Ci pomdéc osiggnac sukces w zarzadzaniu markg i komunikacjg
marketingowa.

Niezbedna lektura dla profesjonalistéw z branzy marketingowej oraz zarzadu, ktérzy pragng zrozumie¢, jak doskonale
wspotpracowac oraz jak przekonac zarzad do skutecznych dziatah marketingowych. Poznaj strategie, ktére pomoga Ci
zdoby¢ serca i umysty zarzadu, sprawiajac, ze Twoje pomysty stang sie kluczowym elementem sukcesu firmy.
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