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Medycyna chifiska i indyjska dzisiaj: Branding Azji to ksigzka, ktéra dokonuje przegladu wspétczesnych trenddw i praktyk z
zakresu medycyny tradycyjnej Chin i Indii. Autor, Md. Nazrul Islam, prezentuje obszerng analize wptywu marki i edukacji na
rozwoj medycyny chinskiej i ajurwedyjskiej, ze szczegolnym uwzglednieniem turystyki zdrowotnej, komercjalizaciji, a takze
klasykow takich jak Huang Di Nei Jing i Caraka Sambhita. Ksigzka ta stanowi warto$ciowe zrédto informaciji dla oséb
zainteresowanych medycyna wschodnig i jej zastosowaniem w dzisiejszym Swiecie.

Autor omawia takze kwestie etyki medycznej oraz profesjonalnego postepowania w praktyce lekarskiej. Przybliza
czytelnikom filozoficzne i pedagogiczne podstawy medycyny chifskiej i indyjskiej, analizujac jednoczesnie proces
brandingowy i jego znaczenie dla rozwoju tych dziedzin. Ksigzka ta jest adresowana zaréwno do os6b zainteresowanych
nauka, jak i praktyka medyczng, stanowigc cenne zrédto wiedzy na temat wptywu marki i edukacji na rozwéj medycyny
tradycyjne;j.

Wydana w 2018 roku przez wydawnictwo Springer, ksigzka Medycyna chinska i indyjska dzisiaj: Branding Azji jest
publikacjg o znaczacym wktadzie w dziedzine medycyny, filozofii i pedagogiki. Zawiera 233 strony tresci skoncentrowanej
na analizie trendéw w medycynie chinskiej i indyjskiej oraz ich zwigzku z procesami brandingowymi i edukacyjnymi.
Ksigzka ta jest dedykowana wszystkim zainteresowanym pogtebieniem swojej wiedzy na temat medycyny wschodniej i jej
roli w dzisiejszym spoteczenstwie.
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