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"Moda a społeczne agendy: Klasa, Płeć i Tożsamość w Ubiorze" to fascynująca analiza relacji między modą a społecznymi
normami. Książka odkrywa, w jaki sposób moda odzwierciedla klasę społeczną, płeć oraz tożsamość jednostki. Autor
przedstawia bogatą historię oraz różnorodność ubioru, biorąc pod lupę jego znaczenie w społeczeństwie. Przeplatając
wątki dotyczące 19 wieku, Ameryki, Francji i wielu innych, książka stanowi fascynującą podróż przez świat mody i jej wpływ
na nasze życie.

Książka "Moda a społeczne agendy: Klasa, Płeć i Tożsamość w Ubiorze" porusza kluczowe zagadnienia związane z modą,
takie jak indywidualizm, status społeczny czy historia ubioru. Autor wnikliwie analizuje wpływ mody na społeczne grupy,
przemycając wątki dotyczące polityki, komunikacji oraz norm społecznych. Zdjęcia, wywiady i analizy trendów tworzą z
książki kompleksowe źródło wiedzy na temat roli ubioru w społeczeństwie.

"Moda a społeczne agendy: Klasa, Płeć i Tożsamość w Ubiorze" to niezbędna lektura dla wszystkich, którzy interesują się
modą, socjologią czy historią społeczną. Książka rzuca nowe światło na złożoną relację między ubiorem a tożsamością,
wnosząc cenne spostrzeżenia na temat sposobu, w jaki moda kształtuje nasze spojrzenie na świat.
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