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Odkryj fascynujący świat neuro naukowego podejścia do projektowania w książce "The Neuroscientific Basis of Successful
Design: How Emotions and Perceptions Matter". Autor, Marco Maiocchi, przybliża czytelnikom złożoność relacji między
emocjami a percepcją w procesie tworzenia projektów. Przekonaj się, jak teorię neuroscience'ów można zastosować
praktycznie w dziedzinie designu, aby dostosować produkty do ludzkich potrzeb i preferencji.

Dzięki 80 ilustracjom w odcieniach czerni i biografii autor prezentuje analizę automatycznego rozpoznawania emocji,
emocjonalnego designu oraz interakcyjnego designu. Książka zawiera kluczowe słowa tematu, takie jak emocjonalny
design, metafory w projektowaniu czy psychologia percepcji, umożliwiając czytelnikom pogłębienie wiedzy na temat
złożoności designu i jego wpływu na nasze życie codzienne.

"Neuroscientific Approach to Design: Bridging Emotions and Perceptions" to pozycja obowiązkowa dla praktyków designu,
badaczy neuro naukowych oraz wszystkich zainteresowanych nowatorskimi metodami projektowania. Ta inspirująca
książka wprowadzi Cię w świat interdyscyplinarnych badań nad wpływem emocji i percepcji na udane projekty.
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