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Odkryj fascynujacy Swiat neuro naukowego podejscia do projektowania w ksigzce "The Neuroscientific Basis of Successful
Design: How Emotions and Perceptions Matter". Autor, Marco Maiocchi, przybliza czytelnikom ztozonos¢ relacji miedzy
emocjami a percepcja w procesie tworzenia projektow. Przekonaj sie, jak teorie neuroscience'dw mozna zastosowac
praktycznie w dziedzinie designu, aby dostosowac¢ produkty do ludzkich potrzeb i preferenciji.

Dzieki 80 ilustracjom w odcieniach czerni i biografii autor prezentuje analize automatycznego rozpoznawania emocji,
emocjonalnego designu oraz interakcyjnego designu. Ksigzka zawiera kluczowe stowa tematu, takie jak emocjonalny
design, metafory w projektowaniu czy psychologia percepcji, umozliwiajgc czytelnikom pogtebienie wiedzy na temat
ztozonosci designu i jego wptywu na nasze zycie codzienne.

"Neuroscientific Approach to Design: Bridging Emotions and Perceptions” to pozycja obowigzkowa dla praktykéw designu,
badaczy neuro naukowych oraz wszystkich zainteresowanych nowatorskimi metodami projektowania. Ta inspirujgca
ksigzka wprowadzi Cie w $wiat interdyscyplinarnych badan nad wptywem emaociji i percepcji na udane projekty.
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