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Odkryj skuteczne metody pomiaru wyników działań marketingowych dzięki książce "Praktyczny przewodnik po metrykach
marketingowych". Autorzy przedstawiają kompleksowe podejście do oceny efektywności strategii marketingowych,
bezpośrednio przekładające się na zyski firmy. Dowiedz się, jak optymalizować inwestycje, analizować marki, oceniać
strategie marketingowe oraz zwiększać rentowność marketingową. Ta książka to niezbędne narzędzie dla menedżerów
marketingu, którzy chcą zrozumieć i mierzyć skuteczność swoich działań.

Ta książka to nieocenione źródło wiedzy dla każdego menedżera marketingu, który pragnie usprawnić proces pomiaru i
analizy skuteczności działań marketingowych. Odkryj praktyczne wskazówki, studia przypadków i najlepsze praktyki, które
pomogą Ci w pełni wykorzystać potencjał swojej strategii marketingowej. Zainwestuj w swoją wiedzę i rozwiń umiejętności
dzięki "Praktycznemu przewodnikowi po metrykach marketingowych".
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