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Odkryj skuteczne metody pomiaru wynikéw dziatarn marketingowych dzieki ksigzce "Praktyczny przewodnik po metrykach
marketingowych". Autorzy przedstawiaja kompleksowe podejscie do oceny efektywnosci strategii marketingowych,
bezposrednio przektadajace sie na zyski firmy. Dowiedz sie, jak optymalizowaé inwestycje, analizowa¢ marki, ocenia¢
strategie marketingowe oraz zwiekszac rentownos¢ marketingowa. Ta ksigzka to niezbedne narzedzie dla menedzeréw
marketingu, ktérzy chca zrozumiec i mierzy¢ skutecznos¢ swoich dziatan.

Ta ksigzka to nieocenione zrédto wiedzy dla kazdego menedzera marketingu, ktory pragnie usprawni¢ proces pomiaru i
analizy skutecznosci dziatan marketingowych. Odkryj praktyczne wskazéwki, studia przypadkéw i najlepsze praktyki, ktére
pomoga Ci w petni wykorzysta¢ potencjat swojej strategii marketingowej. Zainwestuj w swojg wiedze i rozwin umiejetnosci
dzieki "Praktycznemu przewodnikowi po metrykach marketingowych".

e temat: Sales & marketing, Sales & marketing, Business & Economics/E-Commerce - Digital Marketing, Business &
Economics, E-Commerce - Digital Marketing, Business & Economics/Statistics, Statistics, Business &
Economics/Marketing - General, Marketing - General, Sales & marketing, marketing roi; marketing models; marketing
analytics; brand evaluation; marketing strategy; Marketing Metrics; Marketing Accountability; Return on Investment;
Marketing Performance; Marketing Profitability; Customer Lifetime Value; Understanding Customers; Marketing
Investment, BUSINESS & ECONOMICS / E-Commerce / Digital Marketing, BUSINESS & ECONOMICS / Marketing /
General, BUSINESS & ECONOMICS / Statistics, Business & Economics/E-Commerce - Digital Marketing, Business &
Economics/Marketing - General, Business & Economics/Statistics, Sales and marketing
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e jezyk: english, english, english

e waga przedmiotu: 780 grams

e strony: 512
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Parametry
Wersja czwarta
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Liczba stron 512
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