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Eksploruj nowe horyzonty w dziedzinie konsumpcji z książką „Qualitative Markt- und Konsumforschung: Einführung und
Praxis-Handbuch”. Ta unikalna publikacja przynosi wgląd w zagadnienia związane z konsumpcją, grupowymi dyskusjami,
tożsamością i badaniami rynkowymi. Autorem książki są Thomas Kühn i Kay-Volker Koschel, a jej wydanie 1. Aufl. 2022
gwarantuje aktualność i jakość treści. Przygotuj się na fascynującą podróż po świecie konsumpcji!

Zanurz się w teoriach konsumpcji oraz praktycznych narzędziach badawczych prezentowanych w „Qualitative Markt- und
Konsumforschung: Einführung und Praxis-Handbuch”. Książka ta, wydana przez Springera VS, to niezbędne kompendium
dla wszystkich zainteresowanych konsumpcją, socjologią rynku oraz metodami jakościowej analizy. Odkryj unikalną
perspektywę na zachowania konsumenckie i zbadaj głębiej struktury współczesnego rynku.

„Qualitative Markt- und Konsumforschung: Einführung und Praxis-Handbuch” to nie tylko książka, to przewodnik po światku
konsumpcji i socjologii rynku, który otworzy Ci drzwi do nowych, fascynujących spostrzeżeń. Poznaj tajniki grupowych
dyskusji, identyfikacji konsumenckiej i metod jakościowych badań. Ta książka to niezbędne narzędzie dla wszystkich
badaczy, praktyków i pasjonatów zagadnień konsumenckich.
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