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"So geht Shopper Marketing!: Tools & Strategien für nachhaltigen Erfolg am POS" to obszerny poradnik dla
profesjonalistów i naukowców z branży biznesowej. Autor, Matthias Wirges, przedstawia strategie i narzędzia niezbędne do
osiągnięcia sukcesu w dziedzinie marketingu sklepowego. Książka skupia się na kategorii marketingu, prowadzeniu sklepu,
zachowaniach klientów podczas zakupów oraz badaniach rynkowych. Zawarte studia przypadków i eksperckie analizy
stanowią wartościowe narzędzia dla praktyków marketingu.

Wydanie książki, napisanej w języku niemieckim, liczy 180 stron i jest skoncentrowane na praktycznych przykładach i
wskazówkach dla marketerów, przedstawicieli handlowych i właścicieli sklepów. Autor eksploruje tematy związane z
zarządzaniem kategorią produktów, strategiami handlowymi, komunikacją z klientami oraz optymalizacją wyników
sprzedażowych. Czytelnik może odkryć różnorodne techniki marketingowe dedykowane branży konsumenckiej i uzyskać
wgląd w skuteczne strategie punktów sprzedaży.

"Praktyczny przewodnik po marketingu dla klientów w sklepach" to niezwykle wartościowy zasób dla każdego, kto
poszukuje praktycznych wskazówek i narzędzi do efektywnego prowadzenia działań marketingowych w branży handlowej.
Książka jest opakowana w nową, białą okładkę i waży 0.46 kilograma. Data publikacji książki to 30 marca 2023 roku, a jej
producentem jest Deutscher Fachverlag.
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