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"So geht Shopper Marketing!: Tools & Strategien fur nachhaltigen Erfolg am POS" to obszerny poradnik dla
profesjonalistéw i naukowcow z branzy biznesowej. Autor, Matthias Wirges, przedstawia strategie i narzedzia niezbedne do
osiggniecia sukcesu w dziedzinie marketingu sklepowego. Ksigzka skupia sie na kategorii marketingu, prowadzeniu sklepu,
zachowaniach klientéw podczas zakupéw oraz badaniach rynkowych. Zawarte studia przypadkéw i eksperckie analizy
stanowig warto$ciowe narzedzia dla praktykéw marketingu.

Wydanie ksigzki, napisanej w jezyku niemieckim, liczy 180 stron i jest skoncentrowane na praktycznych przyktadach i
wskazéwkach dla marketerow, przedstawicieli handlowych i wtascicieli sklepéw. Autor eksploruje tematy zwigzane z
zarzadzaniem kategorig produktow, strategiami handlowymi, komunikacja z klientami oraz optymalizacjg wynikow
sprzedazowych. Czytelnik moze odkry¢ r6znorodne techniki marketingowe dedykowane branzy konsumenckiej i uzyskaé
wglad w skuteczne strategie punktéw sprzedazy.

"Praktyczny przewodnik po marketingu dla klientéw w sklepach" to niezwykle warto$ciowy zaséb dla kazdego, kto
poszukuje praktycznych wskazéwek i narzedzi do efektywnego prowadzenia dziatarh marketingowych w branzy handlowe;.
Ksigzka jest opakowana w nowag, biatg oktadke i wazy 0.46 kilograma. Data publikacji ksigzki to 30 marca 2023 roku, a jej
producentem jest Deutscher Fachverlag.
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