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Segmentacja w marketingu spotecznym to obszerny temat, ktéry obejmuje procesy, metody i praktyczne zastosowania w
dziedzinie badan rynkowych, zdrowia publicznego i medycyny zapobiegawczej. Ta ksigzka skupia sie na analizie
zachowan, studiach przypadkow, badaniach eksperymentalnych i projektowaniu interwenciji, a takze na etyce marketingu i
strategiach marketingowych. Opracowane narzedzia, takie jak klasyfikacja dwuetapowa czy kryteria benchmarkingowe,
pomagaja w skutecznym projektowaniu programoéw marketingu spotecznego.

Autorzy przedstawiajg kluczowe metody badawcze, takie jak Segmentacja Rynku, Targetowanie Rynku i Pozycjonowanie
(STP), a takze omawiajg znaczenie zmiany zachowan dla promocji zdrowia i zapobiegania chorobom. Ksigzka zawiera
bogaty materiat teoretyczny i praktyczne przyktady zastosowan w obszarze zdrowia publicznego i badan rynkowych.

To kompleksowe opracowanie tematu marketingu spotecznego skierowane jest zaréwno do profesjonalistéw z branzy
marketingu, jak i badaczy zajmujacych sie zdrowiem publicznym i medycyng zapobiegawcza. Pozwala lepiej zrozumiec
procesy segmentacji rynku, narzedzia analizy danych i projektowania skutecznych programéw marketingowych w
kontekscie spotecznym.
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