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"Strategia marketingowa i pozycjonowanie konkurencyjne" to niezastąpiona lektura dla wszystkich zainteresowanych
biznesem i marketingiem. Autorzy Hooley, Graham, Piercy, Nigel, Nicoulaud, Brigitte, Rudd, John oraz Lee dostarczają
kompleksowego przewodnika poświęconego strategii marketingowej, konkurencji i zarządzaniu. Książka zawiera
inspirujące analizy, praktyczne wskazówki oraz aktualne trendy w branży. Znajdziesz tu obszerną wiedzę na temat
planowania, analizy rynku, segmentacji klientów i innowacji. Całość wzbogacona jest o zagadnienia z zakresu zarządzania,
technologii i zrównoważonego rozwoju.

Dzięki "Strategii marketingowej i pozycjonowaniu konkurencyjnemu" zgłębisz tajniki efektywnego marketingu, zdobędziesz
narzędzia do skutecznego przeprowadzenia analizy konkurencji i nauczysz się formułować strategie dostosowane do
wymagań cyfrowego świata. Pozycjonowanie marki, zarządzanie klientami oraz budowanie efektywnych struktur
organizacyjnych to kluczowe elementy omawiane w tej książce. Przygotuj się na pełną gamę praktycznych wskazówek i
studium przypadków z dziedziny zarządzania sprzedażą i marketingiem.

"Strategia marketingowa i pozycjonowanie konkurencyjne" stanowi doskonałe uzupełnienie literatury marketingowej,
niezależnie od poziomu zaawansowania czy specjalizacji. Książka wydana przez Pearson Education Limited to prawdziwa
skarbnica wiedzy, którą warto mieć w swojej bibliotece. Odkryj strategie sukcesu, rozwijaj umiejętności marketingowe i
poszerz horyzonty myślenia biznesowego z "Strategią marketingową i pozycjonowaniem konkurencyjnym".
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