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"Strategia marketingowa i pozycjonowanie konkurencyjne" to niezastgpiona lektura dla wszystkich zainteresowanych
biznesem i marketingiem. Autorzy Hooley, Graham, Piercy, Nigel, Nicoulaud, Brigitte, Rudd, John oraz Lee dostarczajg
kompleksowego przewodnika poswieconego strategii marketingowej, konkurenciji i zarzgdzaniu. Ksigzka zawiera
inspirujgce analizy, praktyczne wskazowki oraz aktualne trendy w branzy. Znajdziesz tu obszerng wiedze na temat
planowania, analizy rynku, segmentacji klientéw i innowacji. Catos¢ wzbogacona jest o zagadnienia z zakresu zarzadzania,
technologii i zrbwnowazonego rozwoju.

Dzieki "Strategii marketingowej i pozycjonowaniu konkurencyjnemu" zgtebisz tajniki efektywnego marketingu, zdobedziesz
narzedzia do skutecznego przeprowadzenia analizy konkurencji i nauczysz sie formutowac strategie dostosowane do
wymagan cyfrowego Swiata. Pozycjonowanie marki, zarzgdzanie klientami oraz budowanie efektywnych struktur
organizacyjnych to kluczowe elementy omawiane w tej ksigzce. Przygotuj sie na petng game praktycznych wskazowek i
studium przypadkow z dziedziny zarzgdzania sprzedaza i marketingiem.

"Strategia marketingowa i pozycjonowanie konkurencyjne" stanowi doskonate uzupetnienie literatury marketingowej,
niezaleznie od poziomu zaawansowania czy specjalizacji. Ksigzka wydana przez Pearson Education Limited to prawdziwa
skarbnica wiedzy, ktérg warto mie¢ w swojej bibliotece. Odkryj strategie sukcesu, rozwijaj umiejetnosci marketingowe i
poszerz horyzonty myslenia biznesowego z "Strategig marketingowa i pozycjonowaniem konkurencyjnym®.
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