
Teoria Kultury Konsumenckiej - Wydanie II
Indeks: 762398 Producent: Sage Publications Ltd.

Cena: 225.99 zł

Opis

Consumer Culture Theory
Producent: SAGE Publications Ltd

Teoria Kultury Konsumenckiej to obszerny podręcznik skupiający się na badaniach nad zachowaniami konsumentów oraz
analizie kultur rynkowych. Autorzy, Craig J. Thompson i Eric J. Arnould, zgłębiają tematy związane z psychologią
konsumpcji, ekonomią behawioralną oraz marketingiem. Książka stanowi nieocenione źródło wiedzy dla studentów i
badaczy zainteresowanych zagadnieniami związanymi z zachowaniami konsumentów.

Niniejsza publikacja przedstawia kompleksowe spojrzenie na teorię kultury konsumenckiej, uwzględniając najnowsze
trendy i badania w dziedzinie rynku konsumenckiego. Autorzy analizują wpływ kultur rynkowych na decyzje zakupowe oraz
rozwój dziedziny badań nad zachowaniami konsumentów. Książka stanowi cenne źródło wiedzy dla wszystkich
zainteresowanych dynamicznym światem konsumenckim.

Podsumowując, Teoria Kultury Konsumenckiej to niezastąpiona pozycja dla osób pragnących zgłębić tajniki psychologii
konsumpcji, ekonomii behawioralnej oraz marketingu. Autorzy, poprzez analizę najnowszych danych i studiów przypadków,
kreują wyjątkowe spojrzenie na współczesny rynek konsumencki.
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