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Odkryj tajniki wartościowej wyceny z tą pozycją, która pomoże Ci zwiększyć sprzedaż i zyski. Autorzy Harry Macdivitt i Mike
Wilkinson przedstawiają praktyczne i zrozumiałe podejście do kreowania, komunikowania i przechwytywania wartości
klienta. Dowiedz się, jak skutecznie wyceniać swoje produkty, zdobyć zaufanie klientów i efektywnie zarządzać cenami. Ta
książka to niezbędne narzędzie dla przedsiębiorców i specjalistów marketingu, którzy chcą odnieść sukces na rynku.

Zanurz się w obszerną analizę technik wyceny opartych na wartości, które pomogą Ci lepiej zrozumieć oczekiwania
klientów i usprawnić strategie sprzedaży. Odkryj kluczowe koncepcje związane z wartościową wyceną, różnicowanie
produktów i budowanie trwałych relacji z nabywcami. Poznaj sprawdzone metody wyceny produktów oraz strategie
skutecznego kreowania propozycji wartościowych.

Ten poradnik będzie pomocny dla wszystkich, którzy chcą maksymalizować zyski poprzez świadczenie wartościowych
produktów i usług. Poznaj praktyczne wskazówki, studia przypadków i strategie biznesowe, które pomogą Ci wdrożyć
wartościową wycenę i zwiększyć konkurencyjność swojej firmy. Przełomowe podejście do zarządzania cenami, oparte na
wartości klienta, czeka na Ciebie w tej inspirującej książce.
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